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INTRODUCERE

Abordarea modernd, multidirectionald a marfurilor din punct de vedere
tehnic, economic si social (estetic, ergonomic si ecologic) impune o
interconectare intre stiinta economica, tehnicd si arta, interconectare care 1si
gdseste concretizarea Inca in prima etapd a structurdrii marfurilor ca bunuri
materiale realizate In procesul productiei industriale — etapa proiectarii creative,
designului.

Designul ca parte integrantd a productiei industriale moderne isi confirma
necesitatea si importanta prin consecintele si implicatiile factorului estetic pe
care 1l promoveaza, asupra calitatii marfurilor si asupra necesitatilor si cerintelor
omului modern in calitatea sa de consumator.

Necesitdtile obiective si subiective ale consumatorilor au evoluat continuu
in pas cu progresul stiintific si tehnic, s-au diversificat si s-au nuantat ceea ce
a facut ca produsul industrial destinat schimbului pe piatd — marfa — sa nu mai
fie considerata numai o entitate fizica ce satisface necesitati exclusiv practice
ci si necesitati umane de ordin psithosociologic. Satisfacerea necesitatilor practic
utilitare nu constituie, desigur un aspect negativ al marfii ci formeaza tocmai o
baza pentru a introduce factorul estetic cu efect psihologic si a obtine extinderea
functiei utile la ,,forma” sa perfecta ce va produce o satisfactie complexa si
durabila.

Posibilitatile de satisfactie prin dezvoltarea laturii estetice a calitatii
marfurilor sunt nelimitate in unele domenii fiind chiar mai numeroase decat
cele oferite de dezvoltarea tehnica. Aceasta nu inseamna ca designul industrial
lucreaza independent de dezvoltarea resurselor stiintifice si tehnologice ale
societatii ci Tmpreuna cu acestea, cdutand sa le inteleagd si sa valorifice
potentialitdtile lor estetice, sd puna in practicad proiecte de design capabile sa
umanizeze lumea obiectuald, lumea marfurilor care ne inconjoara. Rezulta ca
latura estetica a calitatii marfurilor este dependenta de activitatea designului si
prin aceasta designul este raspunzator atat fatd de consumatori, oferindu-le
produse care prin calitatea lor estetica sa le satisfaca necesitatile si dorinta de
frumos, sd le formeze si sd le educe gustul pentru frumos, cat si fatd de
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producatori prin asigurarea competitivitatii produselor lor pe piata si cresterea
capacitatii concurentiale a intreprinderilor producatoare respective.

Céampul de influenta al designului se extinde de la domeniul marfurilor
la cel al ambalajelor acestora, la grafica publicitara si la ambientul comercial.

Domeniul marfurilor este deosebit de cuprinzator si diversificat, de la
marfuri de larg consum de folosintd curenta si de folosinta indelungata, la
marfuri cu un grad de tehnicitate ridicat si la cele ale tehnologiei de varf —
produse ce incorporeaza realitatea virtuala. Dimensiunea estetica a marfurilor
intereseazd nu numai pe cei care le produc ci si pe cei care le comercializeaza
si le utilizeaza.

Comunitati largi de specialisti apartinand acestor domenii de activitate
urmadresc relatia dintre principiile dezvoltarii produselor noi si performantele
(succesul) lor pe piata. Specialistii din comert si turism trebuie sa cunoasca
problematica designului, modalitatile de concretizare a solutiilor sale in
componentele esteticii marfurilor, s dobandeasca prin cunostintele lor
capacitatea de a analiza si aprecia In mod echilibrat atat functionalitatea cat si
estetica marfurilor comercializate In concordantd cu cerintele publicului
consumator modern.

Vor fi in masura astfel sa selecteze intr-un mod riguros marfurile oferite
de producator pe baza unor criterii complexe specifice cerintelor consumatorului
contemporan.

Privind dintr-o altd perspectiva, in perioada actuala designul este implicat
in productie prin capacitatea sa inovatoare, mai mult decat inovatiile propriu
zise, din considerente de ordin economic si financiar. Inovatia prin design
fiind adoptatd in strategiile concurentiale ale unor intreprinderi ca element
vital de supravietuire in conditiile existentei unei concurente agresive pe piata.
Sunt multiple exemple de companii care isi datoreaza succesul pe piata
designului si esteticii produselor lor. Designul si estetica marfurilor reprezinta
astfel o exigentd specificd economiei actuale, dobandind treptat un loc egal cu
tehnica si stiinta, ca element vital al procesului de productie si implicit al
comercializarii si utilizdrii produselor.

Inscriindu-se pe aceste coordonate privind designul si estetica marfurilor
in lucrarea de fatd, incepand cu analiza relationarii cu estetica generala si estetica
industriala si cu o serie de alte discipline de la care s-a retinut in cadrul
prezentdrilor o mare varietate de termeni cheie, si punand accentul pe
componentele definitorii ale esteticii marfurilor concretizate apoi la grupe de
marfuri reprezentative si pe ambientul comercial s-a urmarit includerea unui
minim bagaj de cunostinte din acest domeniu n ansamblul de cunostinte
fundamentale si de specialitate necesare economistilor din comert.
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Designul si estetica marfurilor 1si aduce aportul nu numai la formarea
profesionald a viitorilor specialisti pentru comert ci si la educatia lor estetica,
parte a procesului unitar de educatie. Printr-o educatie estetica vizuala se
formeaza capacitatea acestora de a vedea, a simti si intelege esteticul, de a
aprecia valorile estetice, ceea ce presupune formarea gustului estetic si a
capacitatii de a motiva preferintele si aprecierile estetice pe baza unor criterii
de valoare, adica a judecatii estetice.

De asemenea educatia estetica exercitd o mare influenta si asupra celorlalte
laturi ale educatiei si anume: asupra educatiei morale, prin faptul ca induce o
gama larga de sentimente, trairi, emotii indemnand la actiuni cu efecte pozitive,
asupra educatiei intelectuale ca mijloc principal de armonizare a sensibilitatii
cu ratiunea.

Prin tematica abordata si continutul sdu cartea poate prezenta interes si
pentru cursantii altor forme de invatdmant superior cu specializarea comert si
marketing precum si pentru specialisti din cadrul firmelor cu preocupari in
domeniul designului si esteticii marfurilor.






Capitolul 1.

ESTETICA GENERALA SI ESTETICA INDUSTRIALA
- DELIMITARI CONCEPTUALE

1.1. Estetica — stiinta a frumosului

Stiinta, arta si tehnica nu sunt domenii incompatibile, contradictorii sau
concurentiale, ci sunt solidare, avand modalitati specifice de cunoastere; ele
se implicad si se interconditioneaza reciproc. Expresia unitatii lor este estetica
industriala ca parte a esteticii generale.

Estetica generala este disciplina filozofica ce studiaza esenta, legititile,
categoriile si structura acelei atitudini umane fatd de realitate, denumita atitudine
esteticd. Aceasta este caracterizatd prin deschiderea receptiva fata de aspectele
expresive, colorate ale realitatii naturale si sociale sesizabile prin intermediul
datelor senzorialitatii (indeosebi vizuale si auditive) corelate nsa cu reactiile
afective si intelective pe care aspectele respective le trezesc in constiinta
umana’.

Atitudinea esteticd se regaseste la nivelul ei cel mai inalt si la cea mai
mare densitate in creatia si acceptarea artei. Categoria fundamentala a esteticii
este frumosul de aceea estetica este definita si ca:

— teoria frumosului, a frumusetii in general si a sentimentului pe care il
face sa se nasca in noi;

- ,,stiintd a cunoasterii senzoriale”;

— stiinta (ramura a filozofiei) care studiaza arta ca forma cea mai Inalta
de creare si de acceptare a frumosului, precum si a variantelor acestuia: frumosul
natural, frumosul ambiantei cotidiene, etc.

Fiind o disciplind cu caracter filozofic, estetica constituie baza teoretica
si metodologica a studiului fiecarui domeniu al artei (a teoriei literaturii, teoriei
artelor plastice, a muzicologiei, a teoriei cinematografice, etc.), ca si a istoriei

! Dictionarul de esteticd generald, Ed. Politica, Bucuresti, 1972, pag. 110
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artelor si a criticii de artd. Problemele comune tuturor ramurilor artei care sunt
studiate de estetica sunt: originea si esenta artei, functiile si rolul artei In viata
sociald, legitatile generale ale dezvoltarii artei, ale relatiilor dintre artd si
realitate, dintre continut si forma operei de artd, ale modalitatilor specifice de
reflectare artistica, ale limbajului artistic, ale valorizarii estetice (gust estetic,
ideal artistic), ale educatiei estetice.

Estetica elaboreaza categorii specifice constituite in cursul dezvoltarii
frumosul, sublimul, tragicul, comicul, gratiosul, uratul, etc.

Preocupari privind estetica dateaza inca din antichitate. Teorii referitoare
la problematica artei si ale frumosului se gasesc la chinezi (Confucius), la
indieni, dar mai ales la eleni (Heraclit, Socrate, Platon, Aristotel, Democrit),
la romani (Horatiu, Plutarh); in evul mediu (Augustin, Toma d”Aquino), in
perioada Renasterii (Alberti, Leonardo da Vinci) iar in epoca moderna, pot fi
mentionate lucrarile unui mare numar de autori (Diderot, Kant, Schiller, Hegel,
Schelling, Ruskin, Belinski, etc.).

Estetica s-a constituit ca disciplind filozofica specifica in sec. al X VIII-lea,
cand A.G.Baumgarten, estetician si filozof german, 1i da aceasta denumire in
lucrarea sa intitulati Aesthetica (1750). In a doua jumitate a sec.XIX si in
sec.XX estetica ia 0 amploare deosebitd, numele de esteticieni fiind foarte
numeroase.

Teoreticieni germani la inceputul sec.XX definesc estetica ,,filozofie a
frumosului” sau ,,stiinta artei” care avea ca obiect de studiu problemele specifice
creatiei artistice si ale relatiilor artei cu alte domenii ale culturii umane.

1.2. Repere istorice in evolutia gandirii estetice romanesti

Primele invocdri ale conceptelor estetice? le gasim incd la cronicari;
Dosoftei, Miron Costin, apoi Dimitrie Cantemir s-au referit la unele virtuti ale
sentimentului estetic elogiind Tndeosebi frumosul cu intentia formarii si
dezvoltarii limbii literare si ca un indemn la slefuirea esteticd a acesteia. Mai
tarziu la sfarsitul sec. al XVIII-lea si in primele doua decenii ale sec. IX, la
reprezentantii Scolii ardelene si la iluministi (Petru Maior, Ghe. Sincai, Molnar
Pinariu, Ienachitd Vacarescu, lon Budai Deleanu, lon Eliade Radulescu)
elogierea diverselor aspecte ale esteticului a avut acelasi tel - progresul si
cizelarea limbii nationale, ca unul din factorii cei mai de seama al constituirii
unei natiuni.

2 Dictionarul de esteticd generald, Ed. Politica, Bucuresti, 1972, pag.111
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La jumatatea sec. XIX (1848), scriitori ca M. Kogdlniceanu, A. Russo,
Cezar Boliac, Simion Barnutiu, Vasile Alecsandri si altii au pus accentul pe
coordonatele sociale si nationale ale artei, dintr-o perspectiva educativa. In
acelasi sens, au militat Nicolae Filimon, Alex. Odobescu si B. P. Hasdeu.

In a doua jumatate a sec. XIX mari scriitori (Mihail Eminescu, 1. L.
Caragiale si altii) au avansat idei progresiste despre umanitatea artei, despre
frumos si despre raporturile artei cu viata.

In evolutia esteticii romanesti, incepand inca din prima jumitate a sec.
XIX, una din problemele constant abordate a fost relatia artei cu socialul si
nationalul sub diferitele ei aspecte. Permanenta abordarii ideii caracterului social
si national al artei se inscrie ca linie fundamnetald in dezvoltarea esteticii
romanesti, chiar dacd s-au marcat uneori nuante proprii si diferentieri calitative.

La sfarsitul sec. XIX se contureaza un inceput de investigare teoretica
speciald ale unor aspecte ale esteticului®. In acest sens, trebuie mentionat cursul
special de estetica al lui Simion Barnutiu, primul in cultura roménesca. Un
curs de estetica a fost publicat apoi de Ion Slavici, dupa care au urmat analize
st aprecieri ale mai multor scriitori si artisti, asupra complexitatiii fenomenului
artistic.

Dupa primul rdzboi mondial, ceretarea si deplasarea naturii estetice a
operei de artd a Tnceput sd se contureze ca o preocupare de vasta amploare prin
aparitia unor lucrari cu pronuntat caracter de teorie estetica ale unor personalitati
de prestigiu ca Eugen Lovinescu, Camil Petrescu si multi alti scriitori, eseisti
si critici de arta.

Dupa 1944 au aparut lucrari de estetica generala cu caracter filizofic si
studii de teorie a diferitelor arte, precum si ample monografii referitoare la
unele probleme traditionale ale esteticii romanesti. Astfel de lucrari privind
cunoasterea artistica (M. Breazu), idealul si valoarea estetica (I.Pascadi),
categoriile estetice ca: monumentalul (I. Ianosi), frumosul (Gr. Smeu), sublimul
(Titus Mocanu), rationalitatea specifica artei (R. Sommer), metodele
matematice de investigare estetica (Solomon Marcus) s.a.

O serie de monografii colective analizeaza aspecte multiple ale educatiei
estetice si ale esteticului cotidian.

Alaturi de fenomenul artistic specific diferitelor domenii ale artei, estetica
romanesca s-a dezvoltat prin curente, conceptii si principii, dand raspunsuri
unor probleme ce capata din ce in ce mai multd importanta si actualitate; acestea
abordeazd modalitdti de afirmare a esteticului in afara artei, dar cu unele
afirmatii pentru arta, constituindu-se ca domenii ale esteticii generale: estetica
cotidiand, estetica existentiald, estetica informationala si de comunicatie,
estetica industriala (industrial design).

3 Dictionarul de esteticd generald, Ed. Politica, Bucuresti, 1972, pg. 111
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1.3. Estetica generala si estetica industriala

Estetica industriald este o disciplina relativ noua - aparuta la sfarsitul
secolului al XIX-lea - cu implicatii atat in planul perfectionarii caracteristicilor
obiectului industrial cat si al mediului de productie si al spiritualitatii omului
modern, contribuind la satisfacerea cerintelor de frumos in intreaga viata
cotidiana*. Estetica industriala largeste sfera Esteticii ca ,,stiintd generala despre
Artd” (Max Dessoir, Utitz etc.) sau stiintd care se ocupa exclusiv de creatia
artistica in diferitele e1 forme si manifestari si are ca obiect de studiu un domeniu
vast, in care atitudinea estetica fatd de realitate se manifesta in afara Artei.
Estetica industriald nu este Insa un simplu adaos la teoria estetica generala ci
este o disciplind de sine statatoare, care fara sa fie In exclusivitate teoretica,
este In egalda masura teorie si practica, generalizare si creatie materiald conform
unor principii si metode specifice’.

Estetica industriald ca expresie a unitatii tehnicii, stiintei si artei, este in
acelasi timp un factor esential al unitatii dintre teoria esteticd si practica,
manifestat prin interventia metodicd asupra obiectului tehnic, menitd sa
determine o unitate armonioasa intre realizarea functiei utile, a obiectului si
forma vizuald a acestuia, In conditii de eficientd si economicitate.

In evolutia sa, estetica industriali a cunoscut mai multe conceptii teoretice
intre care cea a functionalitatii si cea a ,,artei redusa la cautarea de forme”.

Conceptul de frumusete functionald aparut in cea de a doua jumatate a
secolului XIX este accentuat la inceputul secolului trecut (1904). Esteticianul
francez Etienne Souriau (director al publicatiei Revue d”estetique) arata ca
,hu poate exista conflict intre frumos si util” si ca ,,frumusetea se afld in
perfectiunea evidenta: orice lucru este perfect cand este conform cu scopul
sdu; exemple de strictd adaptare a obiectului la scopul sdu pot fi gasite in
produsele industriale, la 0 masina, la o moblia utila, la o unealtd”® . Aceastd
conceptie a functionalitatii preluata ulterior de alti esteticieni (Van del Velde,
Gropius) a fost dezvoltata si accentuata excesiv si in cele din urma respinsa (si
corectata chiar de E. Souriau) datorita simplismului sau evident prin reducerea
el numai la scopuri elementare practice, la purd functionalitate practicd si
tehnica.

Pentru a explica deosebirile si asemanadrile dintre opera de arta si obiectul
industrial este necesar a preciza notiunile de ,,artistic” si ,,estetic”.

Denumirea de ,,artistic” se atribuie creatiilor din domeniile artei, executate
cu talent si folosind mijloace de expresie cu caracter specific (picturii, literaturii,
teatrului, muzicii, etc.).

4 Achim 1., Introducere in estetica industriald, Editura stiintifica, Bucuresti, 1968.
5> Morpurgo-Tagliabue G., Estetica contemporand, editura Meridiane, Bucuresti, 1976
6 Achim 1., op. cit., pag.13
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Termenul ,,estetic” reprezinta categoria de cea mai larga generalitate care
se atribuie obiectelor si proceselor din natura, societate si constiintd existente
anterior omului sau faurite de om si care intrunesc conditia unei asemenea
structurdri, 1n stare sd integreze armonios partea in intreg. Categoria ,,estetic”
este apreciatd (valorizatd) in raport cu criteriile constituite obiectiv in constiinta
sociala estetica a diferitelor epoci.

Multa vreme ,.esteticul” a fost considerat sinonim cu ,,firumosul” dar
indatd ce trasaturile frumosului au inceput sd fie atribuite unei categorii
particulare (ca si uratul, tragicul si comicul, etc.) esteticul a luat locul ocupat
in doctrinele estetice mai vechi’.

A existat 1n acelasi timp tendinta de a extinde in mod exagerat categoriile
westetic”,  frumos”, ca ,,formd” a obiectului, pani la ,,a absorbi arta’®. Arta
devenind, in mod simplist ,,creatie de forme, esteticul a devorat artisticul”.

Opera de arta are ca atribute: nonutilitatea si unicitatea.

Obiectul industrial apartine prin unele trasaturi ale sale domeniului artei,
dar se diferentiaza net de ea, prin caracterul sau de interactivitate in realizarea
lui. Obiectul industrial poate sa evidentieze unele aspecte ale celor de tip artistic,
aspecte care nu apartin Insa ,,esenfei” artei ci tin de ea, prin trasdturi de ordin
secundar artei.

Atat opera de arta cat si obiectul industrial creazd emotii diferentiate ca
intensitate privitorului si respectiv producatorului si utilizatorului astfel:

— opera de artd induce o ,stare estetica” profunda si incontrolabila,
discretd, fard intermediari si restrictii;

— obiectul industrial creaza o atitudine esteticd mai putin profunda, dar
mai durabila si mai aproape de ratiunea noastra.

Unele obiecte industriale sunt considerate ,,rezonatori” ™ in stare si
trezeascd emotii puternice ce depdsesc uneori obiectul in cauzd; existenta unei
astfel de stari este un indiciu al autenticitatii artistice a obiectelor respective.
Pentru alte obiecte, posibilitatile de rezonantd nu sunt atit de puternice, ceea
ce nu Tnseamna 1nsd intotdeauna cd pragul emotiei nu a fost atins.

Existenta acestor stari este atribuitd ordinei, armoniei, echilibrului
obiectului. Dintre aceste trei elemente, armonia, reprezintd nivelul minimal
corespunzator, la care se poate produce ceea ce numim ,,experientd estetica”
sau ,,atitudine estetica”.

Estetica industriala este prin urmare in stransa relatie cu armonia. Notiunea
de armonie este de ordin strucutral: ea consta 1n a lega si articula diferite parti

7 Dictionarul de estetica generald, Ed. Politica, Bucuresti, 1972, pg. 109
8 Morpurgo-Togliabue G., Estetica contemporand, editura Meridiane, Bucuresti, 1976
* “rezonatori” — sistem (obiect in cazul de fatd) capabil sa intre in rezonanta.
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intre ele si in raport cu intregul, astfel incat sa se accepte, sa se sprijine si sa se
imbogateasca reciproc. Aceasta reactie de armonie este indispensabild pentru
obiectele utile; conformitatea intre functie si forma produce o armonie perfecta
si constanta.

Sintetizand se poate spune ca obiectul industrial poate fi caracterizat ca
un rezonator al carui domeniu de existenta este inferior domeniului artei.

Estetica industriala indeplineste un rol de modelator in stabilirea unor
relatii armonioase intre diferitele medii: economic, tehnic, cultural, functional,
social-ergonomic.

Estetica industriald este o disciplind relativ noud ce foloseste noi metode,
fiind inspirata de o noud realitate inconjuratoare si care provine dintr-un nou
sens pe care il capata industria in ansamblul sdu.

1.4. Relatia estetica industriala - design

Termenul de ,,industrial design” adoptat de ICSID (International Council
of Societes of Industrial Design) a fost tradus din Ib. engleza si uitlizat o vreme
de mai multi autori ca fiind sinonim cu ,,estetica industriald” care, asa cum
am aratat pana acum, este puternic implicata in mediul industrial cu realizarea
obiectelor industriale in special si a ambiantei muncii in general.

De altfel J. Vienot (1893-1959) considerat de fapt cel care a pus bazele
disciplinei ,, Estetica industriald” arata ca aceasta este o stiinta de sinteza ce
studiaza totalitatea manifestarilor estetice, ce au legatura cu industria.

Estetica industriald este definita de J. Vienot ca ,,stiinta a frumosului in
domeniul productiei industriale. Domeniul sau este cel al locului si ambiantei
muncii, al mijloacelor de productie si al produselor™. Aceasta definitie explica
ratiunea asocierii intre notiunea de esteticd si cea de industrie si incearca s
precizeze principalele ei compartimente: cadrul material in care se desfdsoara
procesul de muncd, domeniul mijloacelor de productie si cel al produselor
realizate industrial.

Termenul de ,,estetica industriala” (propus de J. Vienot) folosit in
literatura de specialitate din tara noastra ca fiind similar industrial-design-ului
(in Dictionarul de esteticd generald) semnifica un capitol al esteticii generale,
stiintd filozofica, in timp ce ,,designul” este un domeniu de activitate creatoare
practica, tehnico-artistica ce preia doar teoria esteticii industriale.

De fapt chiar J. Vienot care a definit Estetica industriala in revista sa
wEstetique industrielle” a parasit aceasta denumire astfel ca din 1967 a schimbat
si titlul revistei cu ,, Design-Industrie”.

 Achim I, op. cit. pg. 140
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Toate aceste afirmatii si definitii demonstreaza ca estetica industriald are
o sferd de cuprindere mai larga si nu se suprapune decat partial notiunii de
»design” in acceptiunea folositd de noi in aceasta lucrare.

1.5. Definirea design-ului

Termenul design isi are originea in verbul latinesc DESIGNARE (a trasa,
a ordona, a indica), signum insemnand semn. ,,I se poate atribui termenului
semnificatia de conferire a calitdtii de semn unei entitati” (K. Kaippendorf,
specialist in semantica, 1990).

Cu aceiasi semnificatie se gaseste in limba italiand cuvantul DISEGNO
(desen, idee creatoare, proiect), in limba franceza DESSIN (desen) si DESSEIN
(plan, scop), preluat apoi in engleza unde se foloseste cuvantul DESIGN, care
in Oxford Dictionary este explicat prin: a planui, a trasa un plan, a intentiona,
sau, plan conceput, proiectare.

Termenul ,,design” a aparut la mijlocul secolului al XIX-lea (1849-1851)
in legatura cu complicatele realitati ale productiei industriale, dar iIn documente
este intrebuintat abia in 1913 prin reglementarea propusa de catre Oficiul
American de Proprietate In vederea extinderii protectiei si asupra activitatii de
design'®.

in Dictionarul de estetica generald, Editura Politica, Bucuresti, 1972,
desig-nul industrial este definit ca ,.teorie si practica a interventiei metodice
asupra obiectului tehnic, menitd sa determine o unitate armonioasa intre
realizarea superioara a functiei utile (eficienta si economicitate) si forma vizuala
a obiectului tehnic (produs industrial seriat), in urma careia se realizeaza acea
productie si dupa legile frumosului, cand frumosul si utilul fac corp comun
indivizibil”.

Conform definitiei date de Consiliul International al Societatilor de design
industrial (International Council of Societies of Industrial Design-ICSID)*
., designul este o activitate creatoare al carui scop este de a crea calitati
polifunctionale obiectelor, proceselor, serviciilor si sistemelor in care acestea
functioneaza de-a lungul intregului lor ciclu de viata, ca atare designul este

10 Pamfilie R., Procopie R., Design si estetica mérfurilor, Ed. ASE, Bucuresti, 2003

* ICSID organizatie lider la nivel mondial in domeniul designului — organizatie non
profit care promoveazad designul pretutindeni in lume, cuprinde 156 de membri din 53 tari.
Membri ICSID sunt: asociatii profesionale, societati de promovare a designului, institute de
educatie, organisme guvernamentale, corporatii al caror scop este de a contribui la dezvoltarea
profesiei de designer industrial. Secretariatul ICSID functioneaza din 2005 in Canada, la
Montreal.
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factorul major de umanizare inovativa a tehnologiilor si un factor determinant
al schimburilor culturale si economice”.

Termenul semnifica insd, asa cum vom vedea, un domeniu de creatie
pluri si interdisciplinar, ce depaseste proiectarea industriala in intelesul ei pur
tehnic, urmarind 1n primul rand un acord perfect intre factorii care concura la
calitatea produsului final, atat din punct de vedere tehnic, functional, social
economic, ergonomic, comercial cat si din punct de vedere estetic.

Societatea americana a designerilor industriali (Industrial Designers of
America—IDSA) a definit designul industrial (ID) ca fiind ,,serviciul profesional
al crearii si dezvoltarii conceptelor si specificatiilor care optimizeaza functia,
valoarea si aspectul produselor si sistemelor pentru beneficiul reciproc al
utilizatorilor si realizatorilor”.

., Designul industrial este o forma a designului si a proiectarii in industrie,
care este consideratd a fi o forma de arta aplicata, in structura careia se
regasesc functii estetice, de utilizare si de imbunatatire a produselor industriale
pentru a fi mai usor de produs si de folosit” (Wikipedia).

In literatura de specialitate dedicata design-ului se gaseste un numér mare
de definitii ale design-ului; in unele dintre acestea accentul se pune pe anumite
aspecte ale activitatii de design, dar majoritatea definitiilor sunt asemanatoare.
Din sinteza acestora rezulti ci design-ul este!!:

— o sinteza completa a stiintelor asociate produsului;

— un domeniu al esteticii ce se adreseaza tuturor simturilor;

— o activitate de proiectare creativd si metodicd a produselor realizate
industrial prin productie de serie, produse de utilitate certd’ ce contribuie la
imbunatatirea calitatii acestora, la satisfacerea necesitatilor si preferintelor
utilizatorilor si la cresterea calitatii vietii.

Rezultd ca designul este acel domeniu al esteticii reprezentat printr-un
proces de proiectare creativa, inventiva si metodica prin care se optimizeaza
functia si valoarea estetica a produselor realizate industrial prin productia
de serie, contribuind la imbundtatirea calitatii acestora si la satisfacerea
necesitatilor utilizatorilor.

Designul industrial oglindeste natura specificd a activitatii de creatie
proiectare in industria modernd caracterizatd prin: seriabilitate, tehnologii
mecanizate, automatizate, robotizate, materii prime din ce in ce mai
diversificate, un rol deosebit al factorului economic, dependenta de criterii
ergonomice si ecologice, etc.

' Dumitrescu A., Definirea design-ului si calitatea produselor, Universitatea
Politehnica, Bucuresti, 2009
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Domeniile interventiei designului industrial care prezinta interes in
lucrarea de fatd sunt: produsele industriei constructoare de masini, ale industriei
electrocasnice si electronice, ale industriei de prelucrare a lemnului (mobilei),
ale industriei usoare(textile, Incaltaminte, sticla, ceramicd), echipamente
informatice si birotice, ambalajelor, grafica de reproducere si publicitate.

Scopul designului industrial este in ultimd instantd promovarea in
universul produselor industriei moderne a unor valori estetice superioare,
organic incorporate in structura obiectului tehnic, in folosul mutual al
beneficiarului-utilizatorului si fabricantului.
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Capitolul 2

DESIGN SI ESTETICA MARFURILOR — DISCIPLINA
DE SINTEZA

2.1. Obiectul disciplinei, relatia cu alte discipline

Pe baza delimitérilor conceptuale precizate anterior referitoare la estetica
generald in raport cu estetica industriala si la aceasta si design se poate contura
cadrul conceptual al disciplinei ,,Design si estetica marfurilor”.

Designul avand ca obiectiv interventia creatoare metodicd menita sa
determine umanizarea lumii artificiale, obiectuale care ne Inconjoara, isi gaseste
plenitudinea 1n estetica marfurilor. Componentele esteticii marfurilor (forma,
culoarea, proportia, simetria, stilul etc.), devenite exigente ale lumii
contemporane reprezinti rezultate ale activititii creative a designerilor. In esenta
aceasta explica si alaturarea celor doud componente ale denumirii disciplinei:
designul ca activitate inovativa creatoare, estetica marfurilor ca teoria si practica
studierii si evaludrii caracteristicilor estetice ale marfurilor, dobandite prin
design. Acestea la randul lor fac parte din sistemul de caracteristici ce determind
calitatea marfurilor alaturi de caracteristicile tehnico-functionale, economice,
ergonomice $i ecologice.

Designul si estetica marfurilor studiaza esenta, legitatile si mijloacele

fundamentale ale creatiei si proiectarii in productia industriala si reflectarea

lor in caracteristicile estetice ale marfurilor, corelate in mod rational cu cele
tehnice ergonomice si economice. Rezultd ca designul isi aduce aportul nu
numai in plan formal prin forme adecvate unei anumite functii a produsului, ci
printr-o adecvare corespunzatoare a intreg ansamblului de functii ale produsului
(tehnica, economica si sociald) cu functia estetica. Punctul de pornire in design
il reprezinta ,,rationalitatea functionala” insemnand conformitatea dintre forma
si functii In general, intr-o armonie perfecta cu ansamblul cerintelor ce
contureaza realitatea tehnico-economica si sociala in continud schimbare cu
incidenta si asupra evolutiei designului si esteticii marfurilor.

20



