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CUVANT INAINTE

Turismul, in lume, reprezintda unul dintre cele mai spectaculoase
fenomene ce caracterizeazd ultimele decenii ale secolului al XX-lea si Inceputul
secolului al XXI-lea. Activitate de mare complexitate, cu profunde implicatii
economice, sociale, cultural-educative Si religioase, turismul in lume a reusit ”’sa
convietuiasca” cu globalizarea, cu crizele regionale/mondiale $i chiar cu actiunile
de terorism. Aceastd realitate este demonstratd de cifrele comunicate de
Organizatia Mondiala a Turismului (O.M.T.): in anul 2012=1035 milioane sosiri la
nivel international (depasirea ,,pragului psihologic” de 1 miliard sosiri); in anul
2013=1087 milioane sosiri; in anul 2014=1133 milioane sosiri.

Aceste cifre relevd faptul cd turismul se dezvoltd continuu, la nivel
mondial, cu diferentieri pe regiuni/tari, ritmurile de crestere fiind mai ,,domoale”
comparativ cu prognozele O.M.T., elaborate Si diferentiate cu ani in urma.

Toate tarile lumii au fost Inzestrate cu o mare diversitate de resurse
naturale, iar popoarele acestor tari au creat de-a lungul existentei lor resursele
antropice (cultural-istorice si religioase, tehnico-economice si socio-demografice).

Astfel, toate tarile lumii - mari sau mici - in anumite momente se inscriu pe
sharta turisticAi mondiald” prin particularititile naturale, economico-sociale,
istorice, religioase, de limba, culturd si civilizatie, care 1si pun amprenta asupra
zestrei turistice.

Dezvoltarea turismului presupune existenta unui potential turistic care,
prin atractivitatea sa, are menirea sd incite §i sd asigure integrarea unei zone,
regiuni, tari cu vocatie turisticd in circuitele interne si internationale si care sa
permita accesul turistilor prin amenajari corespunzatoare.

Printre componentele potentialului turistic trebuie mentionate, in primul
rand, resursele naturale (ex.: frumusetile montane §i peisagistice, plajele de pe
litoral, factorii de curd din statiunile balneo-climaterice, clima, vegetatia, fauna,
alte atractii de interes stiintific, cu caracter de unicat etc.).

Intr-un sens determinant, valorile naturale (asa-numita oferti primari)
constituie baza ofertei turistice potentiale a unei zone, considerate ca apte pentru a
fi introduse in circuitele turistice.

Resursele (valorile) naturale sunt completate cu resursele (valorile)
antropice, create de mintea §i mana omului (asa-numita ofertd turistica
secundari), menite sd imbogateascd si sd faciliteze valorificarea durabila a
potentialului turistic natural, asigurdnd premisele transformarii acestei oferte
potentiale Intr-o oferta turistica efectiva.



Conditiile naturale se impun prin atractii de mare pitoresc, fiind prezente
pretutindeni pe Terra, din muntii cei mai inalti si pana in campiile si deserturile
cele mai aride, de la parcurile nationale americane, africane, australiene etc., pand
pe litoralurile marine si oceanice sau marile intinderi cu gheturi vesnice.

Istoria si civilizatia proprii fiecarui popor Iimbogétesc valorile naturale ale
tarii respective si impun totodatd si o anume ,,marca cultural-turistica”, originala,
inconfundabild in lume. Multe creatii artistice, stiintifice, arhitectonice, tehnico-
ingineresti etc., au revolutionat lumea de atunci §i minuneazd si inflicareaza
mintile contemporanilor nostri. Amintim In acest sens, ceea ce inseamna pentru
turism vestigiile civilizatiilor elenistica, romand, aztecd, incasa, ebraica, araba,
budistd sau africand etc., iar mai aproape de noi, in Europa, renasterea, arta
medievala, bizantind, otomana etc..

Punerea in valoare a resurselor naturale (a ofertei primare) si a resurselor
create (oferta secundard) intr-o zona, statiune etc., de interes turistic depinde, in mare
masurd, de dinamismul dezvoltarii economiei nationale a unei tari, de politica de
ansamblu pe care o promoveazd una sau alta dintre tirile primitoare de turisti in
domeniul dezvoltdrii turismului, de facilitatile oferite pentru atragerea vizitatorilor.

Orice strategie de dezvoltare a turismului porneste de la evaluarea si
ierarhizarea resurselor turistice care reprezintd ,,materia prima” pentru toate
activitatile turistice.

Exista o stransa legaturd intre localizarea resurselor turistice si dezvoltarea
turismului, intre varietatea si calitatea acestor resurse si formele de turism
practicate, intre dimensiunile circulatiei i fenomenului turistic si conturarea
zonelor turistice, respectiv stabilitatea si viabilitatea asezarilor rurale si urbane.

Conditiile social-economice si cu precidere cele financiare si
tehnologice sunt determinante in nivelul de valorificare a resurselor turistice. De
aceste conditii se leaga introducerea in circuit de noi arii turistice inclusiv a unora
dintre cele mai neospitaliere, ca cele desertice din America (cu vestitele centre
turistice: Las Vegas, Santa Fe, Phoenix), Sahara (Tunisia, Egipt, Republica Africa
de Sud) si Australia sau polare (Argentina, Canada, Finlanda, Federatia Rusa).
Tehnologiile moderne se utilizeazd In amenajarea ariilor montane inalte (S.U.A.,
Austria, Elvetia), a litoralurilor marine sau oceanice (Australia, SUA, Europa
mediteraneand, Republica Africa de Sud), a anumitor atractii naturale (canioane,
cascade - Niagara - S.U.A. si Canada), fie in realizarea unor structuri turistice sau
echipamente dintre cele mai sofisticate (hoteluri, cazinouri, nave de croaziera,
dotari pentru agrement si sport). De aceea, aceste regiuni se afld printre destinatiile
cele mai solicitate de turisti.



Autorii salutd cu satisfactie deplind introducerea (incepand cu anul
universitar 2008/2009) in programa Facultdtii de Management Turistic si
Comercial a disciplinei ,,Resurse si destinatii turistice” deoarece ,,inarmeaza”
viitorii specialisti - manageri — agenti de turism-ghizi etc. din turismul romanesc
atat cu elementele necesare unor programe de dezvoltare a turismului in zone,
statiuni, regiuni, judete (cunoasterea aprofundatd a resurselor turistice), cat si cu
elementele necesare unei valorificari eficiente a ofertei turistice interne si
internationale (cunoasterea destinatiilor turistice).

Lucrarea abordeazid exhaustiv problematica resurselor si destinatiilor
turistice pentru Roménia. Pentru regiunile si tarile lumii, informatiile si pregatirea
sunt completate prin realizarea si editarea lucrdrii ,,Resurse §i destinatii turistice.
Studii de caz, statistici, reglementiri $i documente OMT” de catre aceiasi
autori, prin elaborarea unor proiecte vizand resursele si destinatiile turistice in
tara ,,x”, proiecte ce se prezinta la dezbaterile de la seminarii sau de la masterate.

Prin continutul si structurarea sa, prin bogata documentare privind
resursele si destinatiile turistice din Romaénia, cartea, se adreseaza invatimantului
universitar si liceal de specialitate (geografie, economie si servicii, turism, relatii
internationale etc.), masteranzilor in domeniul turisticc, managerilor si
lucratorilor din turism, precum si tuturor acelora pasionati de fenomenul turistic,
de cultura turistici. De asemenea, lucrarea in cauza poate fi folosita drept ghid
turistic al Romaniei, In cazul celor indragostiti de caldtorii.

Autorii acestui volum tin s multumeasca, in mod deosebit, celor ce au
scris in domeniul turismului (mentionati in bibliografie), pentru implicarea
indirecta in realizarea acestei noi lucrari de specialitate.

De asemenea, multumim anticipat celor ce vor trimite observatii §i sugestii
pentru completarea si mbunatdtirea continutului lucrarii prezente in perspectiva
unor noi editii.

AUTORII
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CAPITOLUL 1

ELEMENTE INTRODUCTIVE PRIVIND RESURSELE
SI DESTINATIILE TURISTICE

In literatura stiintifici de specialitate, turismul este descris ca o solutie la
toate problemele economice ale unei tari sau regiuni, fiind, totodata, responsabil de
echilibrarea balantei de plati ca si generator de investitii de capital in multe
domenii de activitate. De aceea, industria turistica este legata in special de crearea
de noi locuri de munca, generarea de venituri pentru populatia gazda si impozite si
taxe pentru bugetul local sau national precum si de dezvoltarea regionala.

1.1. POTENTIALUL TURISTIC SI RESURSELE TURISTICE

Pentru a putea aborda termenul de , resursd turistica” trebuie sa
identificam locul acesteia in structura ofertei turistice care are urmatoarea
componenta:

1. potentialul turistic alcatuit din resursele turistice naturale si

resursele turistice antropice;

2. baza tehnico-materiald a turismului respectiv unititi de cazare, de

alimentatie, instalatii i modalitati de agrement si tratament;

3. serviciile turistice;

4. forta de munca din turism.

La baza deplasdrii turistilor citre o anumitd destinatie std potentialul
turistic, de valoarea, compozitia, capacitatea, gradul sau de atractivitate depinzand
intensitatea fluxurilor turistice.

Potentialul turistic este definit ca , ansamblul componentelor naturale,
cultural-istorice, socio-demografice §i tehnico-economice, recunoscute stiinfific,
si dand o anumita functionalitate pentru turism”.

Cu alte cuvinte, un teritoriu intereseaza sub aspect turistic in masura in
care acesta oferd resurse turistice naturale sau antropice, a caror valorificare pe
fondul unor amenajari tehnice si turistice, in contextul protejarii mediului
inconjurator, poate determina o activitate de turism care sid permitd intrarea
acestuia in circuitul turistic.

13



In literatura de profil, notiunii de potential turistic ii sunt asimilate si cele
de fond turistic sau patrimoniu turistic.

Astfel, intr-o alta abordare, potentialul turistic poate fi definit ca
reprezentand ,, fotalitatea valorilor naturale si valorilor economice, culturale s.a.,
care, in urma unei activititi umane, pot deveni obiective de atractie turistica” '
Deci, este vorba de acele valori care pentru a putea fi utilizate de catre turisti
trebuie sa fie amenajate si echipate astfel incat sa satisfacda o gama larga de
necesitati. Cu cat destinatia turistica este mai Indepartata de resedinta turistului, cu
atat ea trebuie sa ofere mai multe facilitati si sd presteze mai multe servicii, astfel
incat vizitatorului sa nu-i lipseasca nimic, sa se simta ca acasa.

Conceptul de potential turistic a fost definit si de citre Organizatia
Mondiala a Turismului dar §i de alte organisme de profil din cadrul Comunitatii
Europene ca fiind la nivelul unei tari sau zone geografice, un ansamblu de
valorificare in plan turistic §i oferd sau dau o anumita functionalitate teritoriului,
avdnd un rol esential in dezvoltarea activititilor de turism’. Asadar, potentialul

turistic poate fi numit §i ,,materia prima” a activitatii turistice, fard de care n-ar
exista turisti si nici forme de turism.

Potential turistic

Potential
turistic
natural

Potential
turistic
antronic

Figura nr. 1.1.: Structura potentialului turistic

' Snak O., Baron P., Neacsu N., Economia turismului, Editura Expert, Bucuresti, 2001,
pag. 28

2 Céandea M., Simon T., Potentialul turistic al Romdniei, Editura Universitara, Bucuresti,
2006, pag. 7
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Pompei Cocean (1996) defineste potentialul turistic mult mai sintetic ca
fiind rezultatul asocierii spatiale a fondului turistic cu baza tehnico-materiald
aferenta.

Aurelia Susan (1980) considera potentialul turistic ,premisa afirmarii
fenomenului turistic, care include atdt premisele de localizare-adica fondul turistic
cu functie de atractie, de polarizare a cererii, cdt si premisele de realizare-care
permit transformarea fondului turistic intr-un factor activ al turismului, respectiv
exploatarea fondului turistic’”.

In diverse studii de cercetare teoreticd si practica intilnim si notiunea de
fond turistic, el reprezentand ,,totalitatea resurselor naturale, socio-culturale si
istorice de valorificare turisticd, ce alcatuiesc baza ofertei potentiale a unui
teritoriu, de care se leaga prezenta sau absenta activitatilor turistice, ca premisa
esentiald in amenajarea turistica a unei zone §i in dezvoltarea anumitor forme de
turism ™.

Se poate observa faptul ca definitiile celor doud notiuni nu diferd foarte
mult, ambele mentiondnd in structurd att resursele turistice naturale cat si cele
antropice, cele doud categorii contribuind esential la prezenta turistilor si la
dezvoltarea activitatilor turistice. De asemenea, se poate observa faptul ca aceste
resurse stau la baza amenajarii in scopuri turistice a unei zone, iar lipsa lor
determind identificarea altor zone cu potential ce se preteazd la amplasarea si
construirea unei statiuni turistice de succes.

Asadar, fondul turistic este echivalent cu notiunea de potential turistic, n
timp ce patrimoniul turistic are o sferd de abordare mai cuprinzatoare, incluzand
aldturi de atractiile turistice s§i baza tehnico-materiald specifica, alaturi de
infrastructurd, elemente care asigurd exploatarea si valorificarea eficientd a
bogatiilor turistice.

In Ordonanta Guvernului nr. 58/1998 privind organizarea si
desfagurarea activitatii de turism In Romania, se aratd cd patrimoniul turistic
Sreprezintd resursele turistice §i structurile turistice realizate in scopul
valorificarii lor prin activitati de turism”.

Prin urmare, potentialul turistic reprezintd oferta turisticd potentiald a
unui teritoriu dat, iar impreuna cu echipamentul de productie a serviciilor turistice,
(respectiv baza tehnico-materiald specifica, structuri de cazare, de alimentatie,
tratament balnear, transport turistic si agrement), masa de bunuri alimentare si
industriale destinate consumului turistic, infrastructura generala si turistica, forta de
munca precum si conditiile de comercializare (preturi, tarife, facilitati, agentii de
turism etc.) formeaza oferta turistica reali (efectiva) sau patrimoniul turistic.

3 Candea M., Simon T., op. cit., pag. 10
4 Idem, pag. 8
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Patrimoniul turistic reprezintd ansamblul de elemente naturale, sociale,
economice, culturale, dar si totalitatea amenajarilor (cai de comunicatie, baza de
cazare, odihna, tratament, masd, amenajari pentru distractie si instructie) destinate
activitatilor turistice de pe un teritoriu (oras, judet, regiune, tara etc.)’.

Potentialul Baza tehnico-

turistic natural ﬁiﬂi?
s1 antropic
B ) Infrastructura
bunurt PATRIMONIUL general si
a!lmentgre 3 TURISTIC turistica
industriale
Conditii
Forta de de
munca comercializare

Figura nr. 1.2.: Structura patrimoniului turistic
Sursa: Glavan V., Potentialul turistic si valorificarea sa, Editura Fundatiei Romania de
Maine, Bucuresti, 2006, pag. 12

Componentele naturale si antropice sunt privite ca atractii turistice sau

resurse turistice.

In ceea ce priveste componentele potentialului turistic, este valabil

acceptata urmdtoarea componenta:

1. resursele turistice naturale (relief, clima, flord, fauna, hidrografie, arii
naturale protejate). Majoritatea specialistilor numesc aceste resurse
wofertd turisticA primara” deoarece ele constituie baza ofertei
turistice, determindndu-i in mod esential pe turisti sd se deplaseze catre
0 anumita destinatie turistica;

5 Telenicz M., Comanescu L., Romdnia potential turistic, Editura Universitara, Bucuresti,
2006, pag. 8
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Potential
turistic natural

Asezare
geografica
Relief si structuri
geologice
Hidrografie
Flora
Fauna
Peisaj
Arii naturale
protejate i
Calitatea
mediului

Figura nr. 1.3.: Elementele componente ale potentialului turistic natural

2. resursele turistice antropice-tot ceea ce este creat de mana omului
(monumente, muzee, cetati, biserici, constructii contemporane etc.).
Aceste resurse poartd denumirea in literatura de specialitate de ,,oferta
turisticd secundara” si sunt utilizate pentru a Tmbogati si valorifica
rational resursele turistice naturale, crednd conditii pentru relaxarea
turistilor dar si imbogatirea nivelului de cunoastere.
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Potential

turistic antrooic

Potential
cultural-
istoric

Potential
tehnico-
economic

Potential
social si
demografic

Figura nr. 1.4.: Elementele componente ale potentialului turistic antropic

In acelasi timp, resursele turistice naturale alcituiesc asa numita ,,oferti
turistica potentiald” care se poate transforma intr-o ,,oferta turistica efectiva” in
momentul in care se adauga si resursele turistice antropice menite sa imbogateasca
si sa faciliteze valorificarea rationald a potentialului turistic natural.

Ordonanta Guvernului nr. 58/1998 privind organizarea si
desfasurarea activititii de turism in Roméania (Legea turismului) stipuleaza ca
resursele turistice sunt componente ale mediului natural §i antropic, care prin
calitatile si specificul lor sunt recunoscute, inscrise si valorificate prin turism in
masura In care nu sunt supuse unui regim de protectie integrala.

Potentialul turistic sau oferta turistica potentiala cuprinde:

a) potentialul turistic natural, adica: componentele cadrului natural,

pozitia geografica, calitatea mediului;

b) potentialul turistic antropic adica: potentialul cultural-istoric,

potentialul tehnico-economic, potentialul socio-demografic.

Oferta turisticd potentiala (resurse naturale, atractii cultural-istorice,
tehnico-economice si socio-demografice) constituie de fapt ,,materia prima” pentru
turism care se materializeaza in diferite produse turistice prin munca celor ce
lucreaza in turism, munca concretizata in prestatiile de servicii turistice.

Asadar, potentialul turistic cuprinde urmitoarele elemente®:

1. Potentialul turistic al reliefului, structurilor si fenomenelor geologice

1.1. Potentialul turistic al reliefului

1.1.1. Potentialul turistic al unitatilor montane

% Candea M., Simon T., op. cit.
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1.1.2.
1.1.3.

1.1.4.
1.1.5.

Potentialul turistic al unitétilor de deal si podis
Potentialul turistic al campiilor si luncilor
Potentialul turistic al litoralului

Deltele fluviilor

1.2. Potentialul climato-turistic

1.2.1.
1.2.2.

1.2.3.

Clima — resursa turistica

Bioclimatul — tipul de bioclimat

1.2.2.1. Bioclimatul excitant solicitant de stepa si litoral

1.2.2.2. Bioclimatul sedativ-indiferent, de crutare, in
zonele de deal si podis

1.2.2.3. Bioclimatul tonic-stimulent de munte

1.2.2.4. Bioclimatul de addpost din depresiunile intra-
montane

1.2.2.5. Bioclimatul de salina si al golurilor subterane

Climatoterapia

1.2.3.1. Aeroterapia

1.2.3.2. Helioterapia

1.2.3.3. Cura de teren (asocierea miscarilor in aer liber cu
baile de aer si de soare)

1.3. Potentialul turistic al apelor

1.3.1.

1.3.2.

1.3.3.
1.3.4.

Potentialul turistic al apelor curgétoare

1.3.1.1. Fluviile

1.3.1.2. Raurile

Potentialul turistic al lacurilor

1.3.2.1. Lacurile naturale
1.3.2.1.1. Lacurile glaciare
1.3.2.1.2. Lacurile vulcanice
1.3.2.1.3. Lacurile de baraj natural
1.3.2.1.4. Lacurile sarate
1.3.2.1.5. Lacurile carstice
1.3.2.1.6. Lacurile antropice si de baraj artificial

Potentialul turistic al apelor subterane

Apele termale si minerale

1.4. Potentialul turistic al namolurilor terapeutice (peloidele)

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.

Namolurile sapropelice
Namolurile minerale
Namolurile de turba

1.5. Gazele terapeutice naturale (mofetele)
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1.6. Salinele terapeutice
1.7. Zonele litorale
1.8. Componentele invelisului biogeografic

1.8.1. Flora
1.8.2. Fondurile forestiere recreative din zonele periurbane
1.8.3. Fauna

1.8.4. Fondurile de vanatoare si speciile cinegetice
1.8.5. Ariile protejate

2. Patrimoniul cultural

1.9. Tipuri si categorii de patrimoniu cultural
1.9.1. Patrimoniul cultural imobil
1.9.2. Patrimoniul cultural mobil

1.10.  Institutii muzeale

1.11.  Institutii de cultura

1.12.  Bunuri culturale nationale inscrise pe lista patrimoniului mondial
UNESCO

1.13.  Arta si creatia populara

1.14.  Potentialul turistic etno-cultural

1.15.  Manifestarile etno-folclorice

1.16.  Gastronomia traditionala

Patrimoniul turistic sau oferta turistica efectiva cuprinde:

a) Potentialul turistic natural §i antropic sau oferta turistica potentiala
b) Baza tehnico-materiala turistica (structuri de primire turistica)

¢) Bunurile alimentare si industriale

d) Infrastructura generala si turistica

e) Forta de munca

f) Conditiile de comercializare

Resursele turistice au un continut care diferd de cel al atractiilor turistice
chiar daca cei doi termeni sunt abordati in legitura cu acelasi fenomen, respectiv
cel turistic. Astfel, notiunea de ,atractie turistica” defineste mai mult latura
afectiva a diferitelor componente ale potentialului turistic, referindu-se, mai ales,
la ceea ce se impune atentiei si produce impresii de o intensitate ridicata de natura
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