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Capitolul 1

ASPECTE GENERALE, CONTINUT, TERMINOLOGIE

1.1. Geografia Turismului — obiect interdisciplinar de studiu

Ca domeniu relativ nou de cercetare, turismul prezinta o complexitate
in continua crestere, in plan economic sintetizdnd rezultatele unui mare
numar de activitati, iar in plan psiho-social constituindu-se ca modalitate
superioard de organizare a timpului liber. Ritmurile 1nalte de dezvoltare pe
care le-a cunoscut turismul incepand cu a doua parte a secolului XX, sunt
consecinta directd a dezvoltarii celorlalte sectoare economice. Astfel,
dezvoltarea muncii si a productiei a impulsionat cresterea veniturilor si a
puterii de cumparare. Acestea, corelate cu cresterea bugetului de timp liber,
prin reducerea saptdmanii si a zilei de lucru, au creat premise viabile pentru
desfasurarea actului turistic.

Turismul a devenit una dintre cele mai complexe ramuri economice
din lume, in derularea sa fiind implicata intreaga societate. In acelasi timp,
turismul reflectd intreaga societate si poate fi considerat un adevarat
barometru al acesteia. Turismul valorificd superior potentialul natural si
antropic al unei tari, imbogatindu-le continuu, satistfacand multiple motivatii
umane. Are un efect multiplicator, introducand in circuitul economic laturi
inedite cum sunt: peisajul (pentru ,,consumarea” caruia este necesara
deplasarea la fata locului), ospitalitatea, solicitudinea si informatia
(geografica, cultural-istorica, gastronomica, artistica etc). Din punct de
vedere economic, dezvoltarea turismului se concretizeazd prin cererea unei
game sporite de servicii si bunuri de consum, cerere care stimuleaza
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sectoarele producdtoare si prestatoare de servicii, antrenand o crestere a
activitatilor economice si a consumului.

Cercetarea fenomenului turistic a captat atentia unui volum
impresionant de institutii si specialisti din cele mai diferite domenii
(geografi, economisti, psihologi, arhitecti, istorici etc). Geografii, avand la
baza o disciplind cu un caracter extrem de dinamic si complex, in spetd
Geografia, au fost cei care au reusit sa analizeze fenomenul turistic prin
prisma complexitatii potentialului turistic si a fenomenelor social-
economice conditionate de valorificarea acestuia. S-a nascut astfel un obiect
indispensabil in facultatile de profil — Geografia Turismului - disciplina
integratoare ce consolideaza relatii cu principalele stiinte geografice:
Geografia Fizica prin intermediul potentialului natural de atractivitate si
Geografia Umana, turismul fiind o activitate specific umana.

Obiectul de studiu al geografiei turismului este reprezentat de
fenomenul turistic cu toatd complexitatea sa, respectiv deplasarea
persoanelor cétre obiectivele cu functie atractiva, din zona emitentd catre
zona receptoare, acolo unde are loc consumul produsului turistic si
valorificarea elementelor de infrastructura.

Fenomenul turistic este conditionat de trei mari categorii de premise
care influenteaza circulatia turistica:

a) fondul turistic — format din totalitatea factorilor de atractie dintr-un
teritoriu, respectiv: obiective ale fondului turistic natural care apartin
reliefului, climei, apelor, invelisului biogeografic si obiective ale fondului
turistic antropic, care pot fi cultural — istorice, obiective economice, vestigii
arheologice, monumente istorice sau arhitectonice, colectii de artd, colectii
stiintifice, valori etnografice si folclorice, obiective stiintifice si religioase
etc.

b) factorul uman — care isi exprima cerinta pentru o forma de turism in
exemplu, populatia urbana isi manifestd nevoia de echilibru, de refacere
fizica si nervoasa la care se asociaza nevoia de divertisment si de largire a
orizontului spiritual. Toate aceste nevoi sunt rodul modului de viatd urban in
care ritmurile cotidiene au creat o noud psihologie si noi necesitati de
valorificare a timpului liber.

c) baza tehnico - materiala — care vine in intampinarea doleantelor
turistice, atat ale rezidentilor cat si ale non-rezidentilor — reprezinta
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totalitatea amenajarilor realizate, aici fiind incluse dotarile si serviciile
turistice pentru cazare, alimentatie publicd, sport, distractie, recreere,
dotarile comerciale si alte servicii publice, precum si transporturile ce fac
legatura Intre zona rezidentiala si zona de agrement. Prin acest ansamblul de
amenajari este valorificat, la parametrii optimi, fondul turistic natural si
antropic.

Ca efect al tendintei generale de evolutie a societatii omenesti,
fenomenul turistic a intrat intr-o faza acceleratd de crestere, producand o
interactiune complex, specificd, la nivelul mediului geografic. in acest
context, geografia turismului trebuie sa beneficieze de o informatie
conforma cu stadiul atins de fenomenul turistic, precum si cu tendinta sa de
evolutie, fapt pentru care subliniem legaturile acestei discipline cu celelalte
ramuri ale geografiei.

De altfel, geografia turismului are un caracter puternic integrator, fiind
considerata pe buna dreptate o disciplina de sinteza geografica. Acest lucru
este subliniat si de catre dl. Pompei Cocean (Geografia Turismului, 1996)
care aratd ca domeniul sdu de studiu — mediu geografic — prin prisma
activitatii sale si a fenomenelor social — economice conditionate de
valorificarea acestuia, se suprapune tuturor celor trei ramuri ale geografiei —
fizica, umana si economica.

Functionalitatea fenomenului turistic este de neconceput fara aportul
factorului uman. Turismul, in ansamblu, este o activitate specific umana,
fapt pentru care este bine de stiut si inteles toate mecanismele care
genereazi aceastd activitate. In clarificarea acestor probleme un rol hotrator
il are: geografia populatiei (diferentierea populatiei pe grupe de varste si
conditii sociale), geografia asezarilor (diferentierea localitatilor turistice
dupa structura si functionalitate) si geografia culturala (definirea
potentialului antropic al turismului).

Totodata, subliniem relatiile geografiei turismului cu principalele
ramuri ale Geografiei Economice, in special cu geografia transporturilor
(caile si mijloacele de transport turistic), geografia schimburilor
internationale (schimbul international de valori materiale si spirituale) sau
geografia agriculturii (produsele agro-alimentare specifice oferite in
procesul consumului turistic) etc.
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Fig. 1. Geografia turismului — obiect interdisciplinar de studiu (schema concept)

Legatura cu geografia fizica se realizeaza prin intermediul resurselor
turistice naturale oferite de cadrul natural (relieful, clima, apele, vegetatia si
fauna). Desi, teoretic, aceste elemente oferd un potential turistic inepuizabil,

trebuie bine cunoscutd limita optimad pana la care exploatarea turisticad nu

afecteaza trasaturile si
concentratd asupra elementelor de vegetatie si faund — componente

structura peisajului

epuizabile in decursul timpului).
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Deloc de neglijat este caracterul interdisciplinar al geografiei
turismului, mentionand in acest sens legaturile sale cu istoria, biologia sau
geologia care, prin domeniul lor de studiu, intregesc potentialul de
atractivitate a unor regiuni. De exemplu, in criteriile de identificare a
potentialului cultural — istoric de mare relevantd este pozitia etnologica
(porneste de la origini, pana in contemporaneitate), precum si subiectul sau
tema culturald (se refera la sursele de inspiratie care au stat la baza multor
bunuri culturale si care poate caracteriza o anumitd culturd, in anumite
perioade de evolutie istoricad).

Pe de alta parte, fiind o ramurd economica de prim rang, valorificand o
serie de resurse §i comercializand pe piatd produse turistice foarte diverse,
turismul este de neconceput in afara limitelor de rentabilitate economica.
Astfel, devine clard legatura intre geografia turismului, care studiaza
intreaga dimensiune a fenomenului turistic, si disciplinele economice care
dicteaza normele unei bune functionari economice, respectiv: economia
turismului, statistica, marketingul si managementul turistic.

1.2. Concepte si definiri in Geografia Turismului

Treptat, pentru a definii intreaga complexitate a fenomenului turistic,
s-a definitivat o terminologie specificad. Dintre acesti termeni specifici
amintim:

a) turism - fenomen social-economic definitoriu pentru societatea
umana actuald, in continud crestere, care satisface nevoia umana de
cunoastere, de recreere §i recuperare fizico-psihicd in conditiile unei
majoritatea populatiei. Prin relatiile generate de satisfacerea nevoilor de
consum ale célatorilor, turismul prezinta trasaturile unui domeniu distinct de
activitate, constituindu-se, asa cum apreciaza unii autori, intr-o ramura a
economiei nationale, care prin specificul ei se integreaza in sfera sectorului
tertiar. Pe de altd parte, turismul cuprinde in sfera sa de actiune o serie de
activitdti de natura serviciilor §i anume: furnizarea de informatii,
comercializarea de vacante, efectuarea unor prestatii de transport, cazare,
tratament, agrement etc.

Marile concentrdri de populatie pe areale restranse, obligativitatea
unei parti a populatiei de a muncii si trai intr-o interdependentd continua,
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